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公开比选评审评分标准

	序号
	评分内容
	分值
	评分细则

	1
	资格证明
	/
	1.参选单位须提供有效的营业执照；生产厂商须提供《化妆品生产许可证》，经销商或代理商须提供有效的品牌授权书或正规进货渠道证明，未提供或资质不符合要求的，取消参评资格。
2.参选单位须提供《增值税专用发票开具承诺函》，承诺中选后能开具合法合规的增值税专用发票（含数电票），未提供者视为资格证明文件缺项，取消参评资格。
3.参选单位须提供产品质检合格承诺书或出厂检验合格证明，未提供者取消参评资格。
4.参选单位须提供成立以来无重大质量安全事故承诺函及信用查询截图，存在严重失信记录或被列入失信被执行人名单的，取消参评资格。

	2
	技术部分
	22
	1.产品及设计方案（9分）
・香型与配方科学性（3分）：符合国家香氛产品安全标准，香型搭配合理、具备前中后调层次与品牌特色，能结合使用场合与人群偏好设计方案，方案完整合理得3分；方案基本合理得 1 分；方案缺失或不符合标准得0分。
・礼盒配置清晰度（6分）：礼盒内产品规格说明清晰，完善得4-6分；基本达标得1-3分；不清晰得0 分。
2.质量管控方案（10分）
・原料溯源与品控（4分）：建立完整原料索证索票、溯源管理机制，明确供应商准入标准，制度完善可落地得3-4分；基本建立制度得1-2分；无相关制度得 0 分。
・产品检测与留样（4分）：严格落实产品出厂检验、样品留样制度，具备检测报告与留样管理措施，流程清晰、责任明确得3-4分；有基本管控措施得1-2分；无相关措施得0分。
・人员与卫生管理（2分）：生产/经营人员健康证管理、岗前培训、日常卫生管控制度健全得2分；制度不全得1分；无相关制度得0分。
3.应急保障方案（3分）
・制定产品质量安全事故应急预案、缺货补货应急机制、原料供应替代方案，响应机制清晰、处置流程明确得3分；有基本应急方案得1-2分；无应急预案得0分。

	3
	商务部分
	55
	1.同类项目经验（20分）
・经验定义：近三年签订的同类项目案例供货合同（含企事业单位节日福利、商务礼赠、活动伴手礼等）。
・计分规则：每提供 1 份有效的同类项目业绩证明（合同关键页：含双方名称、服务内容、盖章），得2分。本项最高20分。
2.项目服务团队配置（10分）
・配备专职质量/安全管理负责人（持有效从业证件）得4分；配备产品设计/香氛调配专业人员负责礼盒方案得4分；指定专属项目对接人得2分。本项最高10分。
3.服务响应及质保承诺（10分）
・服务响应时效（10分）：承诺日常咨询1小时内响应、质量问题30分钟内响应，承诺明确、时限清晰得4-5分；响应时限较长、表述模糊得3-6分；无明确承诺得0分。
4.配送及交付方案（15分）
提供免费配送、按需分批交付、节日高峰期加急配送方案，配送时效明确、覆盖完整得15分；有基本配送安排得10分；无明确配送方案得0分。
*配送时效与礼盒完好交付是保障品质的核心环节。香氛礼盒对包装完好、运输时效要求较高，须确保按期、按量、完好送达。

	4
	价格部分
	23
	采用低价优先法计算：报价得分= (评标基准价/投标报价) × 23，其中评标基准价为所有有效投标报价中的最低报价。
1.为保证比价公平统一，本次比选评分统一按以下标准测算比价基准，该基准仅作评分标尺使用，不作为最终合同结算依据：
（1）测算口径：按1000份标准香氛礼盒、单份标准配置，测算单份礼盒费用。
（2）报价形式：报价为全费用包干价，包含产品采购/生产成本、包装设计制作费、配送费、税费、保险费等全部相关费用，不得设置任何隐性收费。
（3）报价明细要求：参选单位须分别列明①单份礼盒费用标准（含税价、不含税价、税额、适用税率）；②礼盒产品构成及分项费用明细；③1000份礼盒总费用（含税价、不含税价、税额、适用税率）。
2.本次评审基准单价仅作评分标尺，不作为结算依据、不构成承诺。
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